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REKLAM,  ONTJN  TARIXl  VB  TBSIRLIYININ  dLC(jLM0SININ  0HeM!VY0'n 

aaKdKiMov 

Baki  MOhandislik  Universiteti 

Msqabcb  Reklamin,  reklam  tarixinin,  reklamm  Junksiyasi,  teklamm  csmiyyatcb  inkqafi  ih  ^laqadar  ke^diyi  yol  va 
rcklam  tssidiliymin  olgiilmasi  tshlil  edilmisdir.  Reklamm  muasir  csmiyystda  hayatmizin  mtihtim  hiss9si  olmasmi  razar^ 
nlaraq  kegdiyi  inki^qfyolu  ih  tahlih  asaslanaraq  tani^  olmaq,  reklam  sahasi  ib  bagh  malumat  aids  etmak  istayan  bar  bir  kas 
iigiin  muhiim  vafq^’dahdir. 

Acar  sdzlar.  reklam,  inki^qf,  tahligat,  raqabatlilik,  bazarda  dayamqhq,  aha  kuthnin  c^lb  olunmasi,  talab  va  taklifin 


oncadan  analizi. 

Reklam  ticaretin  va  iqtisadiyyatm  an  onamii  unsiir- 
iarindaii  biridir.  Olka  iqtisadi>'yatma  reklamm 
milsbat  tasiri  danilmazdir. 

Reklam  f3ali)7ati  dimyada  oldugu  kimi  olkamiz- 
da  da  geni$  miqyas  ahb  va  getdikca  reklama  9akilan 
xarclarin  miqdari  artmaqdadir. 

Reklamm  inki§afi  ila  olka  iqtisadiyyatinm  inki§afi 
birba§a  alaqalidir.  Bu  amil,  xUsusila  inki§afda  olan 
dlkaiar  u9un  aktualdir. 

Reklam,  onun  tarixi  va  tasirliliyinin 
dl^Ulmasinin  ahamiyyati 
Reklam  -  oziinda  rnaiiyyala§dirma  manbayi  daqiq 
gostarilmakla,  pullu  inlbrmasiya  yayinu  vasitalarinin 
yardimi  ila  §axsi  olmayan  alaqa  formalaniii  tacassiim 
etdirir.  Bu,  xarici  olkalarla  ticarat  dovriyyasinin  geni§- 
iandiriltnasi,  iqtisadi  va  texniki  amakda^ligm  inki^afi 
maqsadila  mallann  tanidiimasi  va  ma^hurla^u-ilmasidir. 

Reklamm  funksiyasi-satmaqdm  Mai  satmaq,  ide- 
yaiar  satmaq,  hayat  isrzi  satmaq.  A.Siraeniii  reklamm 
ahamiyyati  haqqmdaki  bu  sozlarinin  §ariia  ehtiyaci 
yoxdur.  [1  s.5] 

On  sada  taqdimati  ila  reklam  pul  ila  va  ya  ddani?!! 
xabar  dtiirma  ndviidur.  Daha  tafsilati  ila  reklam 
“istehlak9ilan  har  hansi  mahsul  va  ya  markanm  varligi 
barada  malqmatlandirmaq  va  mahsula,  xidmata  dogru 
meyl  yaratmaq  maqsadila  gdza  va  ya  qulaga  xitab  edan 
mesajlarm  hazmlanmasi,  bu  mesajlarm  yayilmasidtr.” 

Digar  taqdimata  gdra  isa  reklam  satmaq  va  ya 
istehlak9dafda  ugurlu  bagidiq  yaratmaq  maqsadli  rnah- 
sul,  xidmot  va  ideyalar  haqqinda  malumatlarin  §axsi  bir 
alaqa  olmadan  Kiitlavi  infonnasiya  Vasitalar  ila  mtlay- 
yan  bir  avaz  miiqabilinda  firmanin  tanidilmasj  yolu  ila 
fardlara  9atdinlmasini  tamin  etmak  istiqamatli  ta^b- 
biislarin  camidir. 

Bu  taqdimatda  isa  reklamm  satij,  yani  takid  etma 
cahdi  6n  planda  yer  alib  va  farqli  olaiat)  reklanu  veran 
teklami  sifari§  veran  firmanm  tanidiimasi  vurgulanir. 

Dovriin  iqtisadi  jaitlari  daxilinda  tasirediciliya 
•iialik  firmalara  gora  reklam  istehlakfilara  rnahsul  va 


xidmatlarla  bagh  malumatlann  yonlandirilmasini  asan- 
liqla  va  an  ucuz  qiymatda  realla^diran  metod  olaraq  qa- 
bul  edilir.  ^Unki  istehlak9ilar  iniixtalif  markalar  ila  baza- 
ra  taqdim  edilan  mahsullann  arasmda  se9im  etmak  uyiin 
bu  mahsullarm  miiayyan  xususiyyatlari,  qiymatlari  va 
s.  ila  bagh  malumat  alda  etmak  istayirlar.  [2  s.1-2] 

Qadim  madaniyyatin  yaraninasi  dovrii  biza  qadim 
reklamm  bir  90X  elementianuin  subutu  olan  abidalar 
qoyub  getmi§dir.  Masalan  Orta  Asiya  va  Misiida  tarifa 
layiq  hokmdarlann  biistii  qurulurdu.  Antik  madaniyyat 
dovriinda  ticarat  mimasibatlari  geni§  yayilmi^dm.  Ilk 
efFektiv  reklam  formasmi  muxtalif  nov  tacirlarin  9agi- 
njlan,  maraqh  tadbirlar  ke9iranlar,  elaca  da,  dovlat 
qanunlarmm  car9ilan  hayata  ke9inni§dir. 

Odur  ki,  reklam  sozii  iki  latm  felindan  amaia 
gaimi§dir:  reklamo-car  9akmak  va  reklamate  -  hay 
vermak,  talab  etmak.  Qadim  Roma  va  Asiya  ku9a- 
larinda  qullarm,  mal-qaranin  va  ev  asyalannm  satt^mi 
malumatlandiran  car9iiar  gazirdilar. 

Bu  ciir  car9ilarm  i§i  a.san  deyildi,  9unki  xiisusi 
ustaliq  va  tardi  keyflyyatlar  talab  olunurdu.  Tacirlar, 
car9ilar,  elaca  da,  xUsusi  tutulmu^  adamlar  dukaii  qapi- 
si  agzinda  dumb  mal  va  xidmatlari  taritlayir,  galanlara 
bazarhq  etmak  U9un  miiraciatlar  edir,  dukana  gumalan 
ii9an  dila  tuturdular.  On  geni^  yayibiu§  emblem  yaxud 
malm  tasviri  asilmi§  lovhalar  onlarm  kiiva  leklamlari 
idi.  Bunlar  sada,  o.xumaq  va  yazmagi  bilmayan 
insanlar  a9Un  daha  alveri§li  idi. 

XV  asida  yap  ma§mm  ixtirasi  kitablarda  yap  mar- 
kalarinm  qoyulmasi  ila  ba§lancli.  Onlar  reklamm 
farqlandirici  va  imio  I'unksiyasini  yerino  yeliiiidibr. 
Kitab  yap  edanlar  61  maikasi  olaratj  .phar  yaxud 
qrafligm  emblemini,  by/aii  isa  yap  evin’in  sahibinin 
admi  gotUriSrdiilar.  XVU  asrin  ba^langicinda  yap  matnli 
reklam  yarandi.  Fransada  ilk  elan  jumali  yixdi.  1622-ci 
ilda  Londonda  “Vikli  nyuz”  qazeti  alqi-satqi  eianlan  ila 
yapdan  yixdi.  XIX  asrin  oitalaiinda  Amerikada  reklam 
yox  sUratlo  inki^af  etmaya  ba‘/iadi.  Bu  inki§af  ela 
inlensiv  va  mahsuldar  oldu  ki,  indiki  zaniana  qadar 
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ralib  cixdi.  Bu  dsvida  inuasir  reklamin  terkib  hissasi 
yarandi,  reklarn  va  istehlak9mui  qar§ihqh  alaqalan 

meydana  galdi.  [3]  . ,  •  • 

Reklamla  ma§gul  olanlar  19-cu  asrm  tacirlarindan 

Con  Vanainekerin  sdzuiiu  90X  bayanar  va  takrarlama^i 
xo§layirlar:  “Reklam  xarclarinin  yarisinm  bo?  yera 
oldugunu  biliiam,  lakin  hansi  yarisi  oldugunu  bilmi- 
ram”.  Bax  bo?  yera  gedan  bu  yarmi  a?karlayib  miiay- 
yan  etrnak  va  azalda  bilmak  119110  agentliklar,  reklam 
sifari?  edanlar  va  medya  idaraedicilar  say  gbstarir  va 
pul  xarclayirlar.  Reklam  tadqiqatlan  av\'aidan  ba?laya- 
raq  reklam  sifari?9ilari,  reklam  agentliklari  va  reklam 
da?iyjcilarmi  yaxindan  maraqlandiran  mOhiim  bir 
masala  olmu?dur.  Sbzugedan  miiassisa  va  qurumlar  bz 
manfaatlari  baximmdao  reklam  tadqiqati  etmayi  lazuo 
biliblar.  Reklam  agentliklari  hansi  reklamin  daha  tasirli 
oldugunu  tadqiqat  zamam  alda  edilan  malumallara 
asaslanaraq  siibut  etrnak,  mediya  qurumlan  isa  bzlari- 
nin  an  verimli  vasita  oldugunu  niimayi?  etdirmak  isti- 
yarlar,  miiassisalar  isa  reklam.  masalasinda  rasionai 
qarai'lar  vera  bilmak  119  lin  reklarnlann  miisbat  naticalar 
qazandmb-qazandumayacagmi  oncadan  bilmak  va 
yaxud  reklamin  zamin  yaratdigi  mu\’affaqiyyatin 
daracasini  tayin  etrnak  ehtiyaci  duyarlar. 

Reklam  tasirliliyinin  tadqiq  edilmasi  yolu  ila 
reklamm  firma  maqsadlarini  istiqamatlanmi?  musbat 
xidmatlari  muayyanla?dirilmasina  cahd  edilir.  Rekla¬ 
mm  tasirliliyinin  bl9ul3  bilmasi  U9un  reklam  inaqsad- 


larinm,  yani  reklamdan  gbzlanibn  naticalarin  daqiq  va 
aydm  ?akilda  bilinmasi  va  tayin  edilmasi  zaruridir,  aks 
tacjdirda,  reklamm  tasirliliyini  bl9mak  mbrakUn  olmaz, 
[2S.4142] 

Natica  va  takliflar: 

Reklam  istehlak9mm  malumatlanmasini  tamin 
edarak  ona  se9mak  imkan  verir.  Hal-hazirda  reklamm 
ta?kil  olunmasi  va  tasirliliyinm  bl9ulmasi  olduqca 
ahamiyyat  kasb  edir.  Reklamm  ahamiyyatini  a?agidaki 
niimunalarla  qeyd  eda  bilarik; 

•  Reklam  istehlak9ilajra  tasir  gbstararak  bazarda 
talabi  formala?dumasi  ila  yana?i  ham9inin  talabi  idara 
etrnak  rolunu  da  oynuyur.  Bu  baximdan  alimlarin 
gbstardiyi  kimi  istehsalm  geni?iandirilmasi  muvafiq 
miiassisanin  reklam  budcasi  ila  alaqalandirilmalidir 

•  Reklam  tatbiq  edildiyi  fiimadan  asili  olmayaraq 
xidmat  etdiyi  miiassisaya  manfaat  gatirmalidir.  Buna 
nazara  alaraq  reklam  sifari?  edanlar  har  hansi  mbvzunu 
sifari?  etdirarkan  optimal  planlar  hazirlamalidirlar. 

•  Reklam  tasirliliyini  bl9mayin  va  bu  maqsada 
9atmagm  baza  ?artlari  reklamm  rnaqsadlarinin  a9iq  va 
manali  ?akilda  tayin  edilmasidir.  Reklama  xarclanan 
maliyvDnin  hadar  yera  getmamasi  U9un,  ugurlu  va 
maqsadiiia  9ata  bilacak  keyfiyyatli  bir  reklam  hazirlana 
bilmasi  U9un  miitlaq  reklam  tasirliliyi  bl9ulmali  va 
reklam  tasiiliiiyini  bl9ma  metodlannm  an  uygun  olani 
se9ilma!idir. 
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